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ДИЗАЙН СУЧАСНОЇ 
ЕКОЛОГІЧНОЇ УПАКОВКИ: 
ОСОБЛИВОСТІ ТА ІННОВАЦІЇ 
(НА ПРИКЛАДІ РОЗРОБОК 
СТУДЕНТІВ ХДАДМ)

Іванова Г. К., Ганоцька О. В. Дизайн сучасної еколо-
гічної упаковки: особливості та інновації (на при-
кладі розробок студентів ХДАДМ). У сучасному сві-
ті галузь виробництва пакування є однією з найбільш 
розвинених та тісно пов’язаною з населенням, а також 
з навколишнім середовищем і ресурсами, що загалом 
впливає на розвиток суспільства. Світові проблеми, 
що пов’язані зі змінами у навколишньому середовищі, 
дефіцитом ресурсів та енергії, впливають не лише на 
розвиток світової економіки, а й певною мірою на без-
пеку життя людства. Проблема сміття та відходів 
упаковки привертає увагу людства, зокрема щорічні 
дані показують, що ця проблема впливає на розвиток 
промисловості країни та рівень життя населення. На 
формування поняття «екологічність» у дизайні упа-
ковки впливає багато факторів, що вимагає від диза-
йнера особливої професійної відповідальності та про-
гнозування моделей існування упаковки на всіх етапах 
її життя.
У статті розглядаються особливості дизайну еколо-
гічної упаковки, впровадження новітніх технологічних 
процесів, застосування екологічних матеріалів. Авто-
ри спираються на вивчення різних функціональних 
можливостей візуального сприйняття екопакування, 
аналізуючи вплив зовнішнього вигляду екопакування на 
споживачів.
У роботі проаналізовано засоби художньої виразності 
екологічного пакування з боку формотворчих і візу-
ально-графічних складових на основі зібраних мето-
дично-навчальних матеріалів курсу «Проєктування 
упаковки» студентів ОПП «Дизайн візуальних кому-
нікацій» другого ступеня вищої освіти ХДАДМ. У ре-
зультаті проведеного аналізу сформульовано екологічні 
вимоги до сучасної екоупаковки, які стосуються вра-
хування оптимальності співвідношення тривалості 
життя упаковки, можливості її подальшої утилізації, 
можливості повторного використання. Крім того, 
екодизайн упаковки стимулює до екологічного мислен-
ня та способу життя, формує екологічну свідомість, 
виступаючи наочним аргументом на користь еко-
логічного та економічного споживання. Виявлено, що 
сьогодні простежуються три основні напрями у про-
єктуванні екоупаковки: екодизайн з використанням 

екоматеріалів та реюзу, їстівна упаковка та багато-
функціональність із подовженням життя упаковки.
Ключові слова: дизайн упаковки, екоупаковка, еколо-
гічний аспект, багатофункціональність упаковки.

Ivanova H., Hanotska O. Design of Modern Ecological 
Packaging: Features and Innovations (on the Example of 
KSADA Students’ Design Projects). In today’s world, the 
packaging industry is one of the most developed and close-
ly linked to the population, the environment and resources, 
which affects the development of society in general. Global 
problems related to environmental change, scarcity of re-
sources and energy not only affect the development of  the 
world economy, but to some extent actively affect the secu-
rity of human life. The problem of garbage and packaging 
waste is attracting the attention of mankind, in partic-
ular, annual data show that this problem is closely inter-
twined and affects the development of industry and living 
standards. The formation of  the concept of environmental 
friendliness in packaging design is influenced by many 
factors, which requires a special professional responsibility 
of the designer, forecasting models of the existence of pack-
aging at all stages of its life.
The article considers the peculiarities of the design of ecolog-
ical packaging, the introduction of  the latest technological 
processes, the use of ecological materials. In this article, we 
will focus on the study of different functionalities of the visu-
al perception of eco-packaging, analyzing the impact of the 
appearance of eco-packaging on consumers.
The present article analyzes the means of artistic expression 
of environmental packaging from the side of form-creative 
and visual-graphic components on the basis of collected 
methodological and educational materials of  the course 
Packaging Design of  the students of Visual Communica-
tions Design Educational Professional Program of the sec-
ond degree of KSADA higher education. As a result of the 
analysis, the environmental requirements for modern 
eco-packaging were formulated, concerning the consider-
ation of  the optimal ratio of  the lifespan of  the packaging 
and the possibility of its further disposal or reusability. In 
addition, eco-packaging design stimulates environmental 
thinking and lifestyle, forms environmental awareness, act-
ing as a clear argument in favor of environmental and eco-
nomic consumption. It was found that today there are three 
main directions in the design of eco-packaging: eco-design 
using eco-materials and reuse, edible packaging and multi-
functionality with durability of packaging.

Keywords: packaging design, eco-packaging, environmen-
tal aspect, versatility of packaging.

Попит споживачів на екологічні варіанти 
упаковки зростає, і власники брендів віддають 
перевагу матеріалам і методам виробництва 
упаковки, які мають менший вплив на екологію. 
Якщо підприємство несе відповідальність за ско-
рочення викидів вуглекислого газу і віддає пере-
вагу екологічно чистій упаковці, то воно обов’яз-
ково залучить значну кількість клієнтів. Оскільки 
щобільше люди усвідомлюють, який руйнівний 
вплив має сучасне суспільство на наше довкілля, 
то більше зростає кількість прихильників руху на 
захист навколишнього середовища. І представ-
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на необхідності зрозуміти єдність і взаємопов’я-
заність усього у світі, інтегрувати об’єкт дизайну 
в природне середовище і, навпаки, інтегрувати 
природу в об’єкт [7].

Згідно з новим дослідженням від Trivium 
Packaging, проведеним у 2020 та 2021 рр. серед 
15  тис. кінцевих споживачів з Європи, США та 
Південної Америки, більше 74 % респондентів 
готові платити більше за екологічну упаковку. 
У звіті проаналізовано поведінку учасників опи-
тування, пов’язану з екологічним пакуванням, 
включаючи їхнє сприйняття різних пакувальних 
матеріалів, їхню обізнаність, готовність плати-
ти більше за продукти, в яких використовується 
екологічно чисте пакування, — і майже полови-
на споживачів дійсно уникає шкідливої упаков-
ки. Дослідження показує, що люди приділяють 
особливу увагу розвитку екологічних варіантів 
упаковки, щоби зменшити вплив на навколишнє 
середовище. Більше того, споживачі втрачають 
терпимість до продуктів у такій упаковці, яку 
важко або неможливо повністю переробити [6].

Крім того, за останніми дослідженнями, на-
прям подовження життя упаковки та багатофунк-
ціональне пакування набувають дедалі більшого 
значення й розповсюдження. Масштабне дослі-
дження данських учених дозволяє подивитись на 
екологічні аспекти пакування під новим кутом. 
Це ресурсозатратність і безпека навколишнього 
середовища на етапі виробництва екологічних 
матеріалів. Тобто розглядається життєвий цикл 
упаковки до та під час її виробництва. Цей еко-
логічний аспект був досліджений і представле-
ний для суспільства у докладі 2018 р. Данською 
природозберігаючою агенцією [5]. Згідно з цим 
документом, паперові пакети з точки зору впли-
ву на навколишнє середовище мають бути вико-
ристані не менше 43 разів, інакше вони завдають 
більшої шкоди екології планети, ніж поліетиле-
нові аналоги. Данські дослідники рекомендують 
використовувати будь-які пакети або пакування 
повторно. З цих міркувань важливості набуває 
дизайн багатофункціональної упаковки, завдяки 
якому можна мінімізувати витрати матеріалу на її 
виробництво та розширити можливості для пов-
торного використання.

Таким чином, аналіз наукових джерел дозво-
лив розкрити особливості екологічного аспекту 
як невід’ємного компоненту сучасної упаковки. 
У даній статті ми спиратимемося на вивчення ко-
мунікативних, функціональних можливостей ві-
зуального сприйняття екопакування, аналізуючи 
вплив зовнішнього вигляду продукції на спожи-
вача. На прикладах дизайн-концептів екопаку-
вань, запропонованих студентами ОПП «Дизайн 

ники цієї швидкозростаючої групи віддають пе-
ревагу продуктам компаній, які обирають еколо-
гічну упаковку. Звісно, ці тенденції впливають на 
дизайнерські розробки в цьому напрямі, зокре-
ма на концепт-проєкти з дизайну екопакування, 
створювані студентами ХДАДМ. У даній роботі 
ми розглянемо сучасні пропозиції з екодизайну 
пакування, щоби з’ясувати актуальні тренди та 
рішення.

У ході аналізу екологічного напряму в ди-
зайні пакування, було розглянуто книгу Франса 
Локса [2], де у доступній формі викладено питан-
ня виробництва упаковки та пакувальних матері-
алів у контексті проблем охорони навколишнього 
середовища та утилізації використаної упаковки. 
Автором розглядається життєвий цикл пакуван-
ня (як одноразового, так і багаторазового вико-
ристання), детально розглядаються матеріали для 
виробництва упаковки, їх вплив на навколишнє 
середовище. Особливу увагу приділено вирішен-
ню суперечності між зручностями, що надаються 
упаковкою, та проблемами перероблення різно-
манітних видів відходів. Також у роботі Ф. Локса 
розглядається поняттєво-термінологічний апа-
рат сучасної проєктної діяльності, що безпосе-
редньо пов’язаний з аспектом екологізації у сфері 
дизайну.

Проблему ефективності сучасної проєктної 
практики та відповідальність дизайнера за май-
бутнє своїх виробів розглянуто в роботах аме-
риканського дизайнера та дослідника Віктора 
Папанека. Екологічний дизайн у його книзі «Ди-
зайн для реального світу: Екологія людства та 
соціальні зміни» [3] сприймається як суспільно 
важливий проєкт, що виконує виховну функцію 
для споживача та проєктувальника, сприяє фор-
муванню шанобливого ставлення до навколиш-
нього середовища: економить ресурси, прагне 
довговічності. Підвищена увага приділяється 
відповідальності дизайнера за майбутнє своїх ви-
робів. «Дизайн має бути екологічно і соціально 
відповідальним» [3]. В. Папанек наголошує, що 
всі речі, які виробляються промисловістю, супро-
воджують людину в її повсякденній діяльності, 
формуючи світогляд. Отже, екологічні технології 
виробництва пакування, безпека для навколиш-
нього середовища, варіанти утилізації наприкінці 
життя — всі ці фактори мають бути враховані в 
художньо-проєктній діяльності дизайнера.

Сім Ван дер Рін (Sim Van der Ryn), відомий 
дослідник із США, автор терміна «екологічний 
дизайн», розглядає проблему системного підходу 
в проєктуванні. Об’єкт цей дослідник розглядає 
метафорично, як екосистему, аналізуючи потік 
матеріалів та енергії. Сім Ван дер Рін наголошує 
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візуальних комунікацій» ХДАДМ, розглянемо 
сучасні технологічні можливості та властивості 
новітніх матеріалів, що використовуються в таро-
пакувальній галузі. Також проаналізуємо засоби 
художньої виразності екологічного пакування, 
візуального сприйняття екологічної упаковки, 
що дозволяють розширити межі досліджувано-
го матеріалу. За визначенням авторів, упаковка 
створює власну систему кодування інформації, 
і за допомогою цієї системи встановлюється тіс-
ний зв’язок між пропонованою інформацією і по-
відомленням до споживача  — повідомленням, 
зміст якого доносить упаковка. 

Мета і завдання даної статті полягають 
у тому, щоби сформулювати екологічні вимоги до 
сучасної упаковки, а також виявити основні на-
прями у дизайні екоупаковки.

Упаковка вже давно перестала виконувати 
тільки первинну функцію зберігання та захисту 
товарів, натомість вона являє собою суміш со-
ціальних, економічних, етнографічних та еколо-
гічних факторів. Упаковка товару сама по собі є 
дуже цікавим і неоднозначним об’єктом дослі-
дження. З одного боку, це надзвичайно корисна 
річ, яка за своїм функціональним призначенням 
вирішує багато задач щодо транспортування та 
зберігання товарів. З іншого боку — життя упа-
ковки недовговічне, оскільки вона дуже швидко 
перетворюється на сміття, яке потребує утиліза-
ції. Оскільки утилізація сміття наразі є актуаль-
ною світовою проблемою, екологічна функція 
споживчої упаковки стає предметом ретельного 
вивчення та вдосконалення. 

Особливо гостро питання екологічності па-
кування постало наприкінці ХХ ст., у тому чис-
лі серйозною проблемою став процес утилізації 
відходів. Починаючи з 1990 х рр. було розпоча-
то масштабні дослідження з метою зниження 
обсягів виробництва упаковки та розроблення 
технології реюзу. Німеччина стала провідною 
країною в системі роздільного збору відходів 
для ефективнішої переробки у вторинну сиро-
вину. У цей період також розпочинається про-
цес удосконалення матеріалів і технологій для 
виробництва упаковки, з метою пожвавлення 
саме екологічної функції пакування. Напри-
клад, хімік зі Швеції, співробітник концерну 
Tetra Pak Оке Розен (Åke Rosen) 1999 р. був 
номінований на Нобелівську премію за вина-
хід нового екологічно чистого матеріалу Lean, 
його хімічний склад на основі карбонату каль-

цію повторює склад яєчної шкаралупи і швидко 
розкладається у відкритому ґрунті, не завдаючи 
шкоди навколишньому середовищу та удобрю-
ючи ґрунт1.

Крім того, динамічне зростання попиту на 
натуральні продукти та інтерес споживачів до 
здорового харчування викликали одночасну заці-
кавленість до використання нової безпечної еко-
логічної упаковки для такої продукції. Упаковка 
в ідеалі повинна виготовлятися з природної сиро-
вини (відновлюваного ресурсу) та бути зручною 
для екологічно безпечної переробки.

Таким чином, можна виділити певні перева-
ги при проєктуванні упаковки саме з орієнтацією 
на її екологічність. По-перше, екологічна упаковка 
надає споживачеві можливість відчути себе за-
хисником довкілля, оскільки в багатьох випадках 
такий вид упаковки органічно поєднується з при-
родними екологічними товарами, що підтримує 
потребу в піклуванні про власне здоров’я. По-дру-
ге, пошуки нової сировини, іноді нетрадиційне по-
єднання матеріалів і впровадження новітніх тех-
нологій для створення екоупаковки спонукають 
проявити уяву та винахідливість, і  тому вимоги 
навколишнього середовища можна сприймати не 
як обмеження, а як джерело додаткових можли-
востей. По-третє, дизайн екоупаковки дозволяє 
вийти за межі шаблонного мислення і  проявити 
творчий підхід, підкреслити певну унікальність, 
а також привернути увагу споживачів. Наприклад, 
безпечне багаторазове використання упаковки, 
продовження життя упаковки завдяки втіленню 
додаткових функцій також змінює певні установ-
ки споживачів, оскільки на цьому можна значно 
зекономити. Незважаючи на те, що розроблення 
й випуск екоупаковки вимагають від виробників 
істотних витрат, у майбутньому ці інвестиції пов-
ністю окупляться, а нова рекламна політика, як по-
казує досвід відомих брендів, дозволяє скоротити 
витрати і збільшити прибуток. Інвестиція в еколо-
гічно продуманий дизайн упаковки дозволить от-
римати конкурентні переваги в майбутньому.

Якщо звернутися до філософії всесвітньо 
відомої організації Zero Waste («Нуль недолі-
ків»), то вона пропонує найпростіший спосіб 
зниження кількості відходів від пакування  — 
використання «правила п’яти О». Осмислення: 
аналіз поведінки й очікувань споживачів задля 
розуміння подальшого проєктування упаков-
ки. Оцінювання: логістика, ритейл, споживчий 
попит, технічні та маркетингові інструменти, 
процеси виробництва упаковки. Оптимізація: 
всі частини та шари упаковки повинні чітко 
відповідати виробничим, логістичним, ритей-
лінговим і споживчим очікуванням, і при цьо-

1. Экологичная упаковка. URL: http://www.cleandex.ru/
articles/2016/03/04/ecofriendly_materials13 (дата звер-
нення 19.01.2022)
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Іл. 1. Софія Кардаш. Концепт екологічної упаковки. 
Кер.: доц. О. В. Ганоцька. 2018

му добре виконувати свої функції. Обмеження: 
намагатися максимально зменшити обсяги ви-
трат на матеріали або технічні процеси під час 
виробництва, транспортування, дистрибуції або 
в процесі використання. Організація переробки 
відходів: простежити за всіма стадіями життє-
вого циклу упаковки продуктів, щоби спрости-
ти процес входу використаного матеріалу в по-
вторний цикл використання в першу чергу для 
споживача2.

Враховуючи сучасні тенденції, сьогодні, на 
нашу думку, під екологічною упаковкою найчас-
тіше маємо на увазі три напрями: 

— упаковка з екологічних матеріалів, яку 
можна повторно використовувати, або з новітніх 
матеріалів, що піддаються швидкому біорозпаду;

— упаковка з їстівних матеріалів (їстівна упа-
ковка);

2. Zero Waste. URL: https://ru.wikipedia.org/wiki/ Zero-
waste (дата звернення 16.01.2022)
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— багатофункціональна упаковка, проєкту-

вання якої спрямоване на подовження її життя та 
функцію open & play3 [1].

Яскравим прикладом такого використання 
пакування стала компанія Samsung, яка розши-
рює використання екоупаковки на основі підходу 
її повторного використання. З 2021 р. в Samsung 
перепрофілювали коробки, в яких надходила їх 
продукція. Відтепер життя коробок з під побу-
тової техніки подовжено шляхом трансформації 
пакування у предмети побуту. Розширення було 
вперше розпочато в Кореї 2021 р. і буде пред-
ставлено на світових ринках 2022 р.4 Це рішен-
ня покликане дати нове життя пакуванню. Воно 
дозволяє вести більш екологічний спосіб життя і 
дотримуватися принципу розумного споживан-
ня. Проєкт Eco-Package від Samsung був створе-
ний як екологічна альтернатива з метою скоро-
чення відходів і зменшення негативного впливу 
на навколишнє середовище. 

Такий підхід до реюзу пакування, закладений 
під час виробництва упаковки, демонструє при-
клад світового екологічного підходу до пакуван-
ня. І переносить поняття реюзу до іншої площи-
ни, в якій подовжений життєвий цикл пакування 
закладається на етапі його проєктування, свідомо 
закладається у складову частину виробництва, 
а не як випадковість. 

У межах дисципліни «Проєктування упаков-
ки» студенти 1 курсу освітньої програми для магі-
стрів «Дизайн візуальних комунікацій» виконували 
проєкти-концепти на тему дизайну екоупаковки. 
Хотілося б зосередитись на декількох з них.

Проєкт Софії Кардаш (іл. 1) зосереджений на 
одній з головних властивостей екоупаковки — на 
пошуку альтернативних природних матеріалів, 
застосовуваних у проєктуванні. У даному проєкті 
було запропоновано використання стебла соняш-
ника, оскільки соняшник належить до трійки най-
більш вирощуваних у світі олійних культур і став 
традиційною культурою для сучасного аграрного 
бізнесу в Україні. Після збирання врожаю на по-
лях тисячами залишаються стебла, які надалі пе-
ремелюються з ґрунтом. Збір врожаю соняшнику 
проводиться після висихання рослин природним 
шляхом і здійснюється з вересня по жовтень.

Основні функції стебла соняшника — опорна 
і провідна. У ньому розрізняють первинну кору 
і стелу (центральний циліндр). У результаті сте-
бло висохлої рослини складається з двох струк-
тур: внутрішньої (губчаста субстанція стели на-
гадує пінопласт) і зовнішньої (кора більш щільна 
і схожа за структурою на бамбук). Обидві ці ча-
стини можна використовувати у виробництві 
упаковки та представити як нову альтернативу 
пакувальних матеріалів. Матеріал такого роду 
може використовуватися й у промисловій сфері 
(як заміна того ж пінопласту), і для екологічної 
дизайнерської упаковки споживчих продуктів.

Фіналом проєкту стало створення утримувача 
для пляшки. Оскільки матеріал має жорсткий кар-
кас і м’яку серцевину, він зможе найкраще зберегти 
тару в цілісності при транспортуванні. У перспек-
тиві її можна використовувати як групову упаков-
ку і використовувати утримувач як одну комірку 
в системі. У перспективі така система змогла б за-
мінити пластикові ящики для перевезення пляшок. 
Такий утримувач має естетичний зовнішній вигляд, 
який зможе стати елементом оригінальної упаковки 
бренду. Конструкція виробу являє собою сплетені 
лляним шпагатом між собою половинки стебла. 
Дно конструкції вирізано з шапки соняха, вису-
шеної під пресом. У фіналі ми отримали повністю 
екологічне пакування, яке без проблем піддається 
утилізації та вторинній обробці.

Створюючи концепт проєкту екоупаковки для 
екологічної косметики, Дар’я Ржепишевська зумі-
ла поєднати екологічність і креативність, і  таким 
чином з’явився «монокомплекс», де інгредієнти 
косметичних засобів завдяки своїм структур-
ним особливостям стають і частиною пакування 
(іл. 2). Відомо, що однією зі стрімко прогресуючих 
тенденцій у світі стосовно теми їстівної упаковки 
є  створення пакування з морських водоростей. 
Широкий спектр можливостей при роботі з цією 
сировиною забезпечує галузі пакування з водо-
ростей одне з провідних місць на світовій арені 
інновацій. Особливо у сфері космецевтики, де 
екологічність пакування прямо пов’язана зі збе-
реженням якості продукту. Зважаючи на те, що 
експерименти з «дарами моря» для пакування не 
задовольняють у повній мірі потреби космеце-
втичного (поєднання косметики та фармацевти-
ки) сегменту світового ринку, зацікавленість якого 
у такому виді дизайн-продукту невпинно зростає.

Експерименти індонезійських і японських до-
слідників виявили, що порошок агару можна ви-
користовувати для виготовлення прозорої плівки, 
амортизуючого сипучого матеріалу та пакета з  ін-
тегрованою амортизаційною сумішшю, а  також 
змішувати з волокном червоних водоростей і по-

3. Open&play — ігрова пізнавальна функція упаковки, 
переважно використовується у пакуванні товарів для 
дітей

4. Samsung Electronics Announces 2022 Initiatives To 
Make Home Appliances More Eco-Conscious. URL: 
https://news.samsung.com/global/samsung-electronics-
announces-2022-initiatives-to-make-home-appliances-
more-eco-conscious (дата звернення 12.01.2022)
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Іл. 2. Дар’я Ржепишевська. Концепт екоупаковки для косметичних виробів «Seabed».
Кер.: доц. О. В. Ганоцька. 2020

рошком оболонки для отримання більш щільних 
пакувальних матеріалів. У свою чергу, чілійська 
дизайнерка Маргарита Талеп, використовуючи 
можливості водоростей, створила біорозкладний 
прозорий матеріал  — альтернативу поліетилену. 
Універсальність матеріалу, отриманого з водо-
ростей, полягає в тому, що він має потенціал для 
створення багатьох різних типів біопластів  — де-
які більш жорсткі, а інші більш гнучкі. Протягом 

останніх декількох років зросла кількість стартапів, 
що зосереджені на пошуку альтернативних пропо-
зицій пакування з водоростей для харчової продук-
ції: капсул для питної води, їстівного посуду, одно-
разових «стіків» для кави, чаю і спецій, пляшок5.

5. Съедобная и биоразлагаемая упаковка из мор-
ских водорослей URL: https://www.youtube.com/
watch?v=RRPR38raJuE (дата звернення 05.01.2022)
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Особливості позиціонування запропонова-
ного дизайн-концепту екоупаковки «Seabed» по-
лягають у наступному: 

— монопродукт (основний інгредієнт — мор-
ські водорості як у косметичній продукції, так і в 
упаковці); 

— високий формотворчий та графічно-візу-
альний рівень дизайну пакування + новітня еко-
логічна технологія виробництва + забезпечення 
бар’єрної функції пакування; 

— екo і zero-waste (пакування повністю роз-
кладається);

— багатофункціональний трансформер (еле-
менти тари після розмочування використовують-
ся за косметичним призначенням — як маска для 
обличчя).

Щодо візуально-формотворчої концепції: 
вирішено було звернутися до біологічних осо-
бливостей водоростей, а саме до естетики їх 
клітинної та тканинної структури. Тому в екоу-
паковці «Seabed» переважають асиметричні, ор-
ганічні, природні форми, присутня багатоша-
ровість структури пакування, напівпрозорі та 
прозорі матеріали у формуванні конструкції.

Також передбачено чотири рівні захисту про-
дукту: роздільний бокс із щільного напівпрозо-
рого екопластику, модулі з пресованих водорос-
тей, корекс із прозорого екопластику середньої 
щільності, закупорювальне пакування у формі 
еластичних гелевих сфер (іл. 2). 

Багатофункціональність, націленість на спо-
живача й на захист навколишнього середовища — 
ось основні характеристики упаковки нового 
покоління. Ідея дизайн-концепту багатофункці-
ональної упаковки проєкту Валерії Гніп полягає 
у створенні упаковки для одноразових рушників 
і сланців, де коробка зроблена з переробленого 
гофрокартону, до розгортки пакування входять 
одноразові сланці, які при розбиранні коробки 
можна відокремити завдяки перфорації (іл. 3).

Метою проєкту є підвищення зручності ко-
ристування і розширення функціональних мож-
ливостей упаковок. Акцент у дизайні упаковки в 
даному випадку зроблений на екологічній функ-
ції та економічності виготовлення. Тираж про-
дукції може бути розрахований на велику кіль-
кість, упаковка має бути максимально дешевою 
та з невеликою кількістю використання графіч-
них засобів. За основу форми коробки було ви-
рішено взяти форму тригранної призми з ручкою 
у вигляді пакета-сумки. Така конструкція зручна 
для зберігання продукції оптом. На двох гранях 
впроваджені розгортки сланців таким чином, 
щоби при застосуванні упаковки їх можна було 
від’єднати від упаковки завдяки перфорації. Від-

повідно довжина і ширина боків коробки будуть 
трохи більші від оптимального розміру для роз-
горток сланців. Гофрокартон  — це певний тип 
матеріалу, який фактично складається з трьох 
різних аркушів: двох рівних і одного гофровано-
го, розміщеного між ними. Конструктивні осо-
бливості гофрокартону роблять його ідеальною 
сировиною для створення надійної упаковки, 
адже повітряний прошарок, що утворюється хви-
леподібним картоном всередині, діє як подушка 
для упакованих виробів і забезпечує захист від 
механічних пошкоджень. Вибір ключового обра-
зу дизайну упаковки ґрунтується на головній ідеї 
створення проєкту. Відштовхуючись від аспектів, 
було вирішено розробити логотип для проєкту 
з  назвою «DRUH», яка максимально відповідає 
головній ідеї.

Як було зазначено вище, іноді багатофункці-
ональність упаковки, особливо серед товарів для 
дітей, представлена в категорії open & play, тобто 
після розпакування сама упаковка може тран-
сформуватись у будь-яку цікаву річ, щоб у дитини 
була змога ще деякий час із нею якось взаємодія-
ти. Таким цікавим прикладом є концепт-розробка 
пакування для олівців «Pencilballs» Дар’ї Ржепи-
шевської (іл. 4). Кількість реалізованої шкільної 
канцелярської продукції невпинно зростає, вод-
ночас прогресує тенденція експансії електронних 
гаджетів на ринку класичного шкільного при-
ладдя, що додатково активізує ріст конкуренції. 
Отже, створення конкурентоздатного інтерак-
тивного дизайну пакування кольорових олівців 
для шкільної аудиторії як невід’ємної частини 
візуального комплексу маркетингової стратегії є 
нині, безперечно, актуальним. Дизайн-пропози-
ції у сегменті пакування кольорових олівців на 
даний момент є чисельними. «Crayola», «Maped», 
«Staedtler», «Faber-Castell», «Marco Raffine» про-
понують свої товари у магазинах переважаючої 
частини світу. Виробники експериментують із 
формами, матеріалами та графічним оздоблен-
ням. Левову частину дизайн-пропозицій займа-
ють рішення, що базуються на поєднанні простих 
геометричних форм і яскравої, кольорової графі-
ки, що у більшості пропозицій імітує властивості 
вмісту пакування. 

Не менш популярним є прийом використан-
ня бренд-персонажа. Експерименти з формоутво-
ренням у більшості базуються на покращенні 
функціональності пакування: перфорації-стабі-
лізатори, багатоярусні конструкції для зберіган-
ня великої кількості об’єктів. Такого виду паку-
вання, відповідно, перевищує загальний середній 
ціновий показник. Велике різноманіття матеріа-
лів дає змогу обирати між паперовими, картон-
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Іл. 3. Валерія Гніп. Концепт багатофункціональної та екологічної упаковки для одноразових 
рушників «DRUH». Кер.: доц. О. В. Ганоцька. 2019

ними, жерстяними, дерев’яними, пластмасови-
ми, металевими упаковками. Проте більшість із 
них є представниками класу преміум, що значно 
скорочує групу цільових споживачів. Широков-
живаним прийомом є додавання до пакування 
елементів інтерактивної, ігрової складової. Інте-
рактивна складова пакування задовольняє по-
требу дітей у іграх, розвагах і комунікації. Це стає 
особливо актуальним у вік діджиталізації, коли 
приводів для живого спілкування стає все менше. 

Дизайн-рішення «Pencilballs» — це пакування 
«два в одному», що вміщує в собі місце для збере-
ження кольорових олівців і настільний баскетбол 
на двох гравців. Гра у м’яч — одне з найулюбле-
ніших занять дітей і підлітків. Дана пропозиція 
враховує наступні потреби цільової аудиторії: 

— альтернатива ціни і естетичної привабли-
вості завдяки відповідній цільнокрійній кон-
струкції з картону; 

— завдяки ігровій частині упаковка спонука-
тиме дитину до живого спілкування, стане спосо-
бом самоактуалізації серед однолітків, сприятиме 
розвитку дрібної моторики рук, що є необхідним 
в активізації роботи мозкових процесів для учнів 
молодших класів;

— крім того, передбачено друге життя паку-
вання, тобто після прямого використання не ви-
кидається, а продовжує функціонувати як гра.

Особливості макетування і моделюван-
ня упаковки «Pencilballs» полягають у тому, що 
формоутворення прив’язано до прийомів «pор-
up»6, де завдяки додатковому згину формується 
другий гральний простір, тобто пакування для 
олівців перетворюється на гральний майдан-

6.   «Pор-up» (пер. з англ. «несподівано виникати») — на-
прям у дизайні візуальних комунікацій, що вирізня-
ється раптовістю, незвичністю, непередбачуваністю
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Іл. 4. Дар’я Ржепишевська. Концепт багатофункціональної упаковки 
для олівців «Pencilballs». Кер.: доц. О. В. Ганоцька. 2019
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Іл. 5. Надія Джугань. Концепт багатофункціональної упаковки
для кольорових олівців «Pencil-organizer». Кер.: доц. О. В. Ганоцька. 2021
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чик для двох гравців. Кольорова гама підтримує 
ідею контрастів: два поля, два комплементарних 
кольори — синій і жовтий. У логотипі поєднано 
два формотворчих та ідейних символи: олівці і 
м’яч. Графічну мову розроблено на основі компо-
зиційно-пластичного оздоблення баскетбольних 
майданчиків. Використано прийом контрастів, 
де конструктивні, симетричні, статичні плями 
протиставляються жвавим, динамічним бренд 
персонажам. Завдяки компактній конструкції гру 
можна брати з собою куди завгодно. І навіть коли 
всі олівці будуть використані, пакування продов-
жить слугувати засобом проведення дозвілля, та-
ким чином буде подовжено життя пакування. 

Неодмінно хотілося б зупинитися на роботі 
студентки Надії Джугань, яка у вересні 2021  р. 
стала фіналісткою міжнародного конкурсу з ди-
зайну пакування Pro Carton Young Designers 
Award 2021 (іл. 5). Концепція цієї упаковки для 
олівців полягає в тому, що вона перетворюється 
на підставку-органайзер для додаткового вико-
ристання, знову ж таки подовжуючи життя паку-
вання. Ця трансформація відбувається шляхом 
розділення двох з’єднаних частин, що створює 
велику центральну зону для зберігання іншого 
канцелярського приладдя, а також прорізи для 
зберігання олівців зовні. Така трансформація дає 
змогу складати та розкладати упаковку, щоб мож-
на було її переносити, надійно захищає олівці. 
Підставка забезпечує фіксоване положення для 
олівців, вони легко доступні та захищені упаков-
кою. Споживачі, особливо діти, можуть легко ор-
ганізувати свій робочий простір і користуватися 
своїми олівцями, що додає особливої зручності7.

Під час вивчення теми з екологічного паку-
вання, було виявлено значну роль зовнішнього 
вигляду упаковки, з якої споживач має отрима-
ти відомості про її екологічність. Адже дизайн 
екоупаковки повинен доносити до споживача ін-
формацію про екологічність пакування. Можна 
виділити спільні риси, притаманні екологічному 
дизайну, вони сформовані на основі поєднання 
різних дисциплін, таких як екологія, енергозбере-
ження, соціологія та естетика. 

Висновки. Сучасна екоупаковка  — це ре-
зультат роботи людської думки, досліджень 
і  винаходів, які стали можливі за рахунок ур-
банізації, індустріалізації, комунікації, глоба-
лізації та інших способів і методів організації 
людських, виробничих, соціальних та еконо-
мічних відношень у суспільстві. Нові тенден-
ції в дизайні споживчої упаковки, висунуті 
суспільством, надають екологічним аспектам 
пріоритетності. Стає очевидним, що у сфері 
екологічного пакування величезний вплив на 
споживача має саме дизайнерська розробка 
та її комунікативні властивості. Адже дизайн 
є посередником між новітніми технологіями та 
кінцевим споживачем продукту.

У результаті проведеного аналізу, можна 
сформулювати екологічні вимоги до сучасної 
екоупаковки, згідно з якими вона повинна:

— враховувати оптимальність співвідношен-
ня тривалості життя упаковки та можливості її 
подальшої утилізації; 

— мати можливість повторного використання;
— підкреслювати творчість та індивідуалі-

зацію;
— стимулювати до екологічного способу життя; 
— виступати наочним аргументом на ко-

ристь екологічного та економічного споживання;
— формувати екологічну свідомість. 
Розробки концепт-проєктів студентів 

ХДАДМ переважно спрямовані на те, що еко-
логічний дизайн упаковки повинен враховува-
ти сучасні розробки з приводу вдосконалення 
складу матеріалів і технологій, що використову-
ються при виробництві пакування товарів. Еко-
пакування мають сприятливо впливати на пси-
хічний та емоційний стан людини, передавати 
відчуття природності, надійності, сприйматися 
органічно, викликати позитивні емоції, а часом 
і долучати споживача до гри. Тут значну роль ві-
діграє первинне сприйняття упаковки, спорідне-
ність зорових, тактильних відчуттів, просторова 
форма пакування, композиційне розміщення та 
кольорова гама, що свідчать про екологічний 
підхід у проєктуванні.

7. Pencils organizer packaging. URL: https://www.
youtube.com/watch?v=_JfuwCMSmWI (дата звер-
нення 03.12.2021)
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